Strategi 2031

Vi ar Stada Sverige, vi stadar Sverige

Stada Sverige

Idrottens miljéorganisation
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Ingress

Stada Sverige ar idrottens miljéorganisation.

Vi &@r en del av den ideella idrottsrérelsen
med en uppgift bortom idrotten. Vi jobbar
fokuserat med operativa miljéfragor,

vi stadar bort skrap fran land och hav.

Vi utbildar 6éver 30 000 ungdomar fran

1 500 foreningar i miljéfragor varije ar.
Numera har vi ocksa en miljoutbildning

till féreningarna, vi stadar i uppemot

250 kommuner arligen och betalar ut
ersattning till idrotten for insatsen.

Hallbarhet &r en sjalvklar del av var vardag
och genomsyrar allt vi gér. Tillsammans
med vara partners bidrar vi till verklig
férédndring och skapar férutsattningar for
fler idrottsungdomar att na sina drémmar.

Vi har stadat i 6ver 35 ar och genererat
6ver 300 mkr till ungdomsidrotten i Sverige,
700 000 ungdomar har deltagit och fyllt
over 2,5 miljoner Gula sackar med skrap.

Idrottsungdomarnas bidrag i den kom-
plexa miljéfrdgan ar konkret och genuint.
Skrapplockning pa land, strander och
minskad nedskrapning i haven &r ett eget
larande och férhoppningsvis ett forsta
steg for ett livsldngt engagemang for ett
skrapfritt Sverige.

Intresset fér medverkan har ékat dramatiskt
de senaste aren och de kommande &ren
vantas 6 000 — 7 000 féreningar anmala
intresse, ungdomesidrotten vill 6ka sin
finansiering genom att bidra i miljéfragan.

Och alla som en gang stadat vill stada igen.
For ersattning forstas, men ocksé for
gladjen och fér k&nslan av att de gor nytta
tillsammans i miljéfragan. Alla i laget deltar.

Vi &r béast i Sverige pa det vi gér. Och 2031
ar vi dubbelt sa bra.
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Bengt JOnsson Mats Wesslén

Styrelseordférande Verkstéllande direktdr



Vision
Var vision ar ett skrapfritt Sverige,

stadat av inspirerade idrottsungdomar
pa vag mot uppfyllda drémmar.

Tusentals féreningar anmaler
intresse for deltagande varje ar

och vi vill erbjuda mdjligheter till alla,
vi vill bidra till att forverkliga fler
drdbmmar hos idrottsungdomar.







Syfte och affarside

Vi ar Stada Sverige, vi stadar Sverige

Vi erbjuder féretag och andra organisa-
tioner mojligheten att stétta och finansiera
lokala stadprojekt och darmed finansiering
av ungdomsidrott, en mgjlighet att gbra gott.

Vi ger praktisk erfarenhet till idrotts-
ungdomar for ett 6kat miljdengagemang
och ansvar. Det bygger pa att tillsammans
tjdna pengar som kan anvandas till att
uppfylla gemensamma mal och drémmar.



Tillsarmmans gor vi
Stockholm renare.







Karnvarden

Vara karnvarden utgor grunden for
Stada Sveriges verksamhet, de ar
vagledande i det dagliga arbetet och
centrala i var organisationskultur.

De bygger fortroende bland vara mal-
grupper, de sammanfattar kanslor och
upplevda varden hos vara deltagare.

AKTIVA

Vi ar aktiva, det vi gor

ar pa riktigt

Vi ar konkreta, handlingskraftiga och vi
g6r praktisk skillnad som syns direkt.

STOLTA
Vi ar stolta dver det vi gor,
det vi bidrar till

Vi &r stolta éver det vi gbr och éver vad
idrottsungdomarna bidrar med. Vi bidrar
med kunskap om miljéfragor och maojliggor
fér ungdomarna att tillsammans tjana
pengar for att uppfylla drémmar.

ENGAGERADE
Vi har ett stort engagemang

och skapar ett annu storre

Vi &r engagerade i det vi gor och vi skapar
ett stort engagemang hos de vi arbetar
med, saval foreningar som foretag.

KUNNIGA
Vi kan det vi gor, vi ar kompetenta

och professionella

Vi &r kunniga och professionella i de
kontakter vi har med idrottsféreningar, vara
samarbetspartners och andra intressenter.
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Fem
prioriterade

omraden

Fem omréaden har identifierats som sarskilt
viktiga for fortsatt utveckling av verksamheten
under perioden 2026-2031.
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Fortsatt volymtillvaxt
med stabil ekonomi

Stada Sverige ska véxa. Vi ska vaxa i volym, i hur mycket vi
stadar och var vi stadar. Nar vi vaxer bidrar vi med mer resurser
till idrottsféreningar som gor att de kan utveckla sin verksamhet
eller bara géra det majligt for fler att vara med. Samtidigt ékar vi
miljdmedvetenhet hos fler unga genom ett konkret arbete.

Overgripande mal

Vi skapar Ibnsamma stad- och miljéuppdrag till alla féreningar
som anmaler intresse. Vi vaxer genom marknadsutveckling,
affarsutveckling och nya erbjudanden.

Resultatmal

Vi vill férdubbla den évergripande omsattningen till 60 mkr,
antalet deltagare till 60 000 och utbetald féreningserséattning
till 20 mkr.

Vi vill ha minst atta nya partnerskap under den kommande
perioden. Vi vill utveckla minst tva nya affarsomraden som
generar intakter till féreningarna. Vi vill fortsatt ha en stabil
ekonomi, fér en utvecklande verksamhet, som kan
bibehallas i sex manader utan intakter. Vi méater detta i
balansrékningens eget kapital.
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Starkt association
med idrotten

Idrotten, som landets stérsta folkrérelse, ar den plattform vi
skall sta pa. Vi tillhor idrotten och vi kan vaxa mer med en
starkare association till idrotten och ungdomsverksamheten.

Overgripande mal
Vi vill skapa en tydligare koppling mellan Stada Sverige
och idrotten.

Vi vill vara férstahandsalternativet nar féreningar och ungdoms-
idrotten behdver hjédlp med att finansiera verksamheten.

Vi vill skapa néra och varaktiga relationer med saval
specialidrottsférbund som RF Sisu regioner i Sverige.

Resultatmal

Vi vill vara en naturlig partner i stddning och skrépplockning i
anslutning till idrottsevenemang och varje ar medverka i nya
evenemang. Ar 2031 hanterar vi minst 20 evenemang.

Genom staduppdrag kring idrottsevenemang ska vi férlanga
sasongen och stdda 12 manader om aret.

Vi vill ha fler idrottsambassaddrer i nationella projekt
och i regionala projekt.
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Stada hela Sverige

Var ambition ar att stada hela Sverige. Under perioden
2019-2025 okade vi arligen pa med 10 nya kommuner till
dagens notering 231 stddade kommuner. Vi kommer metodiskt
att addera fler regioner, fler kommuner och ocksa arbeta foér
att stadning blir kvar pa de nya kommuner vi lagger till.

Overgripande mal
Stéda i alla Sveriges regioner. Stadning i alla Sveriges
kommuner nagon gang fram till och med 2031.

Resultatmal

Etablera varaktiga regionala stadprojekt i 80 procent av
Sveriges regioner. Vi vill ocksa hitta ett Sverige vi inte
visste fanns, en ovantad plats varje ar, ett dverraskande
stadomrade for att visa att ingenting ar omgjligt.
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Oka kiannedomen om Stéda Sverige,
verksamheten och starka varumarket

Var verksamhetsidé - finansiera idrott via operativa stadprojekt
- gillas av alla, men St&da Sverige, verksamheten och
samhallsnyttan behéver mer uppmarksamhet. Vara goda
resultat skall ta mer plats i det offentliga samtalet och i medier.
Vi skall synas mer i publika evenemang, vi skall anvanda

vara egna stadevents och partnersamarbeten och skapa ett
bredare avtryck nar mdjlighet ges. Vi skall synas i idrottsliga
sammanhang och etablera var rost.

Varumarket starker vi ocksa genom marknadskommunikation
i moderna kanaler. De positiva omddmen var verksamhet har
skall synas i gillande pa sociala medier.

Overgripande mal

Vara huvudintressenter som partners, féreningar och kommuner
skall k&nna igen oss, de skall tycka om oss och vilja vara en del
av oss. De skall koppla oss till idrottsrérelsen. Verksamheten,
inklusive varumarket, skall ha en sadan laddning och kraft att
partners upptéacker Stada Sverige och vill bli partner.

Resultatmal

Vi genomfor arliga méatningar av varumarkeserinran, position
samt rekommendation. | malgruppen idrotten ar de langsiktiga
malen 5 procent spontan erinran och 40 procent hjalpt erinran.
| en bredare malgrupp ar malet 3 procent spontan erinran och
25 procent hjalpt erinran. Genom interna forfragningar fran SF,
féreningar eller andra arrangdrer av idrottsevenemang skapa
medverkan i 6ver 20 idrottsrelaterade evenemang/ar.
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Utvecklande organisation

Vi vill skapa fler uppdrag och en stdrre intdktsvolym ar vagen
dit. Organisationen behdver vaxa i resurser och breddas

i kompetenser for att méta en storre volym, en utvecklad
verksamhet i nya lokala marknader och med nya erbjudanden.

Overgripande mal

Vi driver utvecklingen inom var karnaffar, operativa miljéprojekt.
Vi ska ha ekonomiska foérutsattningar och organisatoriska
resurser for att vara en naturlig samarbetspartner gentemot
féretag, féreningar och andra intressenter.

Resultatmal

Vi mater kontinuerligt belastning, funktionalitet och trivsel i
organisationen och jamfér oss med organisationer av liknande
storlek i liknande verksamheter och skall ha éver 4 av 6

i genomsnittligt betyg pa arliga medarbetarundersokningar
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Strategi i praktiken

Strategi 2031 &r var langsiktiga plan och
med den anger vi riktning och prioriteringar
for verksamheten de kommande aren. Detta
géller styrelsens arbete, organisationens
vardag och de miljéprojekt vi skapar for
idrottsforeningar. De 6vergripande malen

ar styrande och vi méter kontinuerligt utfall
mot definierade resultatmal.

Verksamheten ska arligen utvarderas
gentemot den langsiktiga strategiplanen
och for varje verksamhetsomrade ska
aktiviteter, arbetsplanering, resurs-
-férdelning och budget beslutas.






“Det handlar inte bara
om att plocka skrap ...”
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Vanessa Kamga,
Ambassador Stada Sverige

"Uag éar sa stolt éver att vara ambassadér
fér Stdda Sverige och imponerad av
engagemanget fran organisationen dnda
ner till klubbarna! Jag élskar den sociala
héallbarhetsaspekten av att géra skillnad
for klimatet och var gemensamma framtid
— att se unga ménniskor ta ansvar
tillsammans, géra detta som ett lag och
kénna stolthet éver sin insats. Det handlar
inte bara om att plocka skrédp, utan om att
bygga gemenskap, hopp och medvetenhet.
Tillsammans visar vi att sma handlingar
kan skapa stora féréndringar.”
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Bjorn Ferry,
Ambassador Stada Sverige

“Stédda Sverige representerar stolthet, hopp,
laganda, respekt fér natur och framtid — det
dr som om att vi alla spelar i ett och samma
lag fér gemensam vinst.

Vi &stadkommer s& mycket tillsammans
over hela landet: En renare miljé, tonvis
med skrép borttaget. En starkare ungdoms-
idrott dér lagkassor blir pafyllda och
gemenskap byggs. Och inte minst alla
sociala vérden: alla far vara med, alla kan
vara med och ta ansvar, fa inspiration till

att bry sig, att alla kan géra skillnad.

Framtiden innehdller mer stddning och
jag hoppas att vi kan utvecklas och

bli mer nérvarande l&ngs till exempel
vandringsleder och fjéllmiljéer.”
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Vi astadkommer sa
mycket tillsammans ...”




info@stadasverige.se Stada Sverige

www.stadasverige.se |drottens miljoorganisation




